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RESUMEN 

La construcción de la imagen de la 
empresa no es arte de magia ni un 
fenómeno espontáneo: requiere 
autodescubrimiento de la propia singularidad,  
una visión generalista polivalente, 
coherencia e ideas innovadoras. 
Joan Costa 

El objeto de este trabajo es la contribución al conocimiento de la importancia socio-
económica de la olivicultura en nuestro territorio (provincia de San Juan) y su 
expansión en el departamento de Pocito, mediante su apropiada difusión, agregar a la 
consolidación de la cultura y a su verdadera significación en el escenario provincial.  

Por tanto, es necesario tomar la imagen de empresa olivarera como el instrumento 
estratégico con gran valor diferenciador y duradero que deberá acumularse en la 
memoria social, que determina condiciones y funciones medibles, cuantificables, 
controlables y sustentables; mas allá de su percepción, de los procesos productivos, o de 
la localización o contexto de una empresa y por extensión a su marca y/o producto. 
Todos estructuran patrones de conducta social que apelan a su consumo, a través de la 
impregnación de la mente de cada estímulo. 

De estas consideraciones surgen las siguientes afirmaciones: 

• El Patrimonio Cultural – Industria Olivícola, es causa de crecimiento socio-
económico, en procura del desarrollo sustentable, para una determinada región. 

• El paisaje industrial oleoícola, generado y/o consolidado en el área (Pocito) es un 
elemento de identidad que desde un pasado reciente o lejano posee una especial 
significación para la sociedad. 

• La IMAGEN institucional de una empresa, se entiende como medio a partir del cual 
se manifiesta su Identidad, atendiendo a las condiciones del entorno, el grado 
comunicacional y el carácter conductual de sus actores. 

mailto:caricapriotti@yahoo.com.ar


INTRODUCCION 

La Investigación, aplicada a la realidad patrimonial, es un apoyo casi obligado a la 
caracterización y fundamentación de lo que queremos que trascienda en el tiempo. Es 
importante reconocer que los bienes culturales pertenecen a la sociedad y que el 
objetivo de todos aquellos que trabajamos en el tema, consistirá en reconocerlos, 
protegerlos, conservarlos y mantenerlos en el seno de la sociedad a la que pertenecen. 

Por esto, es que abordamos el estudio del Patrimonio Industrial Olivícola como una 
actividad que emite su mensaje, para sensibilizar futuras generaciones como un bien 
cultural, su pasado productivo y su identidad. Pero que su análisis hoy debe connotar 
aquellos aspectos que le son propios y que definimos en lo siguiente: 

• En la actualidad, alrededor del 85% de la capacidad de procesamiento de la industria 
oleícola se encuentra en la región de Nuevo Cuyo, en donde lidera Mendoza con el 
37%, la siguen La Rioja y San Juan con participaciones del orden del 23-25% en cada 
caso. La ampliación a la fase industrial de los nuevos emprendimientos puede cambiar 
este panorama. 

• Aparece la conformación de la RUTA DEL OLIVO. Circuito que vincula a los 
establecimientos productores y elaboradores de aceite de oliva, en términos de turismo 
nacional e internacional. Organizado con aporte de los empresarios privados y el 
gobierno de la provincial. La ruta del olivo incluye solo algunos establecimientos 
sanjuaninos (mayoritariamente los localizados del sur de la Capital de la provincia: 
Rawson, Pocito, Sarmiento y 25 de Mayo), hay muchos que aún no se incorporan.  

En el TICCIH España 2006, se define al “Patrimonio Industrial como: el conjunto de 
elementos de explotación industrial, generado por las actividades económicas de cada 
sociedad, que responde a un determinado proceso de producción y a un sistema 
tecnológico concreto caracterizado por la mecanización dentro de un determinado 
sistema socioeconómico. 

 

OBJETIVOS 

Objetivo General:  

Estudiar las Marcas de los Aceites de Oliva elaborados en el departamento Pocito, como 
parte importante de su Patrimonio, para su registro y Puesta en Valor. 

 

Objetivos específicos: 

- Registrar las características generales y particulares de las Marcas de Aceites de Oliva 
elaborados en el departamento Pocito. 

- Estudiar el patrimonio comunicacional o gráfico, que acompaña a los edificios fabriles 
y que son parte indisoluble de los conjuntos.  

- Determinar cual es el grado de significación del Patrimonio gráfico en el departamento 
Pocito, mediante su valoración.  

 

METODO DE TRABAJO 

Para la realización del presente trabajo es necesario estructurarlo en dos fases de 
estudio: 



FASE 1 

Estudio Histórico temporal: 
Un producto olivícola (Aceite – Conservas – Pastas – Aceto - etc) se desarrolla con 
determinada calidad, su producción y su posterior comercialización está cargada de 
Identidad. Esa Identidad impacta directamente en su imagen, y por consiguiente, 
determinan un Sistema de Comunicación.  

Contenidos simbólicos de la comunicación social que afectan a los emprendimientos 
productivos, el peso de la comunicación y la imagen institucional (marca), son 
trascendentes por que afectan al producto,  a la empresa y a toda la actividad  en el 
devenir histórico de los avatares de la cultura. 

 

El carácter universal de la problemática de la Identidad y la imagen institucional nos 
permite aplicarla en todos los niveles de funcionamiento social, desde organismos 
estatales hasta empresas privadas, desde servicios culturales hasta la actividad 
puramente económica, desde la gestión técnica a la política ideológica. En este marco 
conceptual se perfila el fenómeno de identificación (y diferenciación) de esta actividad 
productiva. 

En definitiva: Su historia, su evolución comunicacional es parte de la historia familiar, 
la historia institucional, la historia departamental, la historia productiva, en general, 
construyen la Identidad Visual de cada producto y en definitiva de la Olivicultura 
Pocitana. 

 

FASE 2 

Estudio de las MARCAS / IDENTIDAD VISUAL DE LA FABRICA Y/O 
PRODUCTOS: 
En un establecimiento industrial se interrelacionan y entablan entre sí, interacciones 
seriales, configurando un sistema, un todo proyectual. Y lo mismo ocurre con las 
Marcas o Imagen institucional, el packaging de los productos, la publicidad para 
promoción, con la comunicación interna, las estrategias comerciales y de venta.  

De la gráfica hasta la indumentaria del personal, de la arquitectura y el ambiente interior 
hasta las relaciones humanas y estilos de comunicación verbal, de los recursos 
tecnológicos hasta las acciones para-institucionales. Todos los medios corporativos-
materiales y humanos son portavoces de la Identidad. Todos han surgido de un modo de 
pensamiento ordenador, clasificador, sistémico y programado.  

 
Algunos ejemplos de marcas y su análisis  
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CONCLUSIONES 

El legado gráfico que posee la actividad Olivícola en San Juan, mas precisamente en el 
Departamento Pocito, es un caudal de formas, colores, técnicas, tipografía, ilustraciones, 
entre tantos otros, todo este conjunto de objetos forman parte de los bienes culturales 
que poseemos como comunidad.  

Y una comunidad construye su memoria a través de todo aquello que, de una u otra 
forma, es un registro y un testigo de la historia y su desarrollo. Cuando hablamos de 
“patrimonio gráfico”, estamos hablando precisamente del reconocimiento de aquellos 
objetos gráficos que han testificado sobre parte de nuestra historia, pero no sólo en 
su contenido sino también en la forma de transmitir dicho contenido. 

Las imágenes del patrimonio gráfico actúan como catalizadoras y removedoras de la 
conciencia, nos generan reflexión y proximidad, un sentimiento de pertenencia a un 
grupo, a una comunidad, nos hace identificarnos y reconocernos. 

Por esa misma razón, las marcas del Aceite de Oliva como también en las Conservas de 
la Aceituna que se han transmitido por tanto tiempo, también son objetos culturales, que 
tienen una función específica y que además han sido transmisores del patrimonio, de la 
historia y de la memoria de nuestra provincia; a través de ellos, y que por su 
comercialización, el resto del mundo ha conocido más sobre nosotros. 

De está manera existe un legado y un trabajo gráfico aún por redescubrir. Un legado 
desplegado en diversos objetos gráficos. 

Muchas personas culpan a la globalización; como un fenómeno avasallador de las 
identidades, de la memoria colectiva, de romper con el sentido de pertenencia, pero 
también olvidamos que la globalización también es un fenómeno que nos acerca, que 
nos reúne y que, finalmente, las culturas y las identidades se van transformando día a 
día, que todo es un proceso y que tenemos que saber enfrentarnos desde lo local a lo 
global sin miedos. 

En la gráfica agroindustrial, y en este caso la gráfica oleoícola, en términos 
culturales, determina lo que muchas veces olvidamos, y que justamente es nuestro 
factor característico: la diversidad; que se piense en un sólo elemento identificador, 
cuando lo que más enriquece a nuestra cultura es precisamente esa diversidad; de 
subculturas, idiomas, geografía, religiones, creencias, costumbres, tradiciones, frutas, 
animales, colores, texturas, clima etc. 

Nuestro aporte comienza por una pregunta, ¿De que manera las disciplinas del Diseño 
pueden intervenir culturalmente en una sociedad, generando un verdadero aporte para la 
identidad y la memoria colectiva a través del patrimonio gráfico? Si existe un 
patrimonio gráfico que rescatar, registrarlo y comunicarlo, esa es tarea del 
diseñador, son los diseñadores gráficos quienes precisamente cuentan con el 
conocimiento, herramientas y todas las capacidades para generar proyectos que se 
vinculen con temas culturales, pero no se trata de ir rescatando y registrando, se trata 
de una reflexión sobre el rol social que se posee, mal que mal el asunto del patrimonio 
es un asunto de todos, nos pertenece a todos y todos, como ciudadanos, tenemos el 
derecho al disfrute y al deleite de él. 

Tal como lo señaló Clara Budnik, directora de laDirección de Bibliotecas, Archivos y 
Museos, en el VII Seminario sobre Patrimonio Cultural el año 2005, acerca del 
patrimonio: “No se trata de catalogar objetos, se trata de recrear con ellos, de 
reinterpretarlos, de contextualizarlos, de abrirlos a nuevos sentidos, generando 



nuevas formas de relacionar el patrimonio con un mayor número de personas?, y 
exactamente en esas palabras la labor del diseñador cobra mayor fuerza y 
responsabilidad, ya que son los profesionales que tienen el poder de generar esas nuevas 
formas de presentar los bienes culturales reconocidos por un colectivo, pero muchas 
veces no valorados por él, porque en muchos casos la forma en que se presenta ese 
legado gráfico, ese bien cultural, no es el más apropiado, por lo tanto, es el tiempo de 
reflexionar sobre cómo generar objetos culturales, objetos que pongan en valor el 
patrimonio gráfico agroindustrial sanjuanino y, de esa forma, contribuir a 
fortalecer el sentido de pertenencia y la memoria colectiva, y a valorizar el trabajo 
de los grandes aportes que se han realizado para la historia del diseño gráfico. 
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